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Das Medienangebot fiir Sicherheit, Gesundheit
und Ngchhaltigkeit in Ihrem Unternehmen.
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PA DAS MAGAZIN: PRINT

PRAVENTION AKTUELL ist das fiihrende Magazin fiir gutes, sicheres und
gesundes Arbeiten aus dem Universum Verlag. Hier informiert sich lhre
Zielgruppe zu den Themen gute gesunde Fiihrung, Arbeitssicherheit und
Gesundheitsschutz im Unternehmen. Beeindruckende Fotos, Fachartikel
und Dossiers sprechen die Entscheider im Unternehmen persdnlich an und
unterstiitzen sie in ihrem tdglichen Arbeiten.

Charakteristik Magazin

Schwerpunkte: Das gesunde und sichere Unternehmen, Arbeitssicherheit,
Gesundheitsschutz, Nachhaltigkeit (Themenplan Seite 5).

Zielgruppe: Unternehmer, Geschéftsfiihrer, Fach- und Fiihrungskréfte,
Personaler, Entscheider, Verantwortliche im Bereich Sicherheit
und Gesundheit bei der Arbeit.

Erscheinungsweise: 6 x im Jahr

e = Druckauflage: 11.900

Verkaufte Auflage:  8.100 (Stand 10/2023)
HITZE P Heftformat: DIN A4, 68 Seiten

KRANKHEITEN Bezugspreise 2024: Kombi Print & E-Magazin: 39,95 € inkl. MwSt.und Versand im Jahresabo
GEFAHRSTOFFE i E-Magazin: 29,95 € inkl. MwSt. im Jahresabo
WIE KLIMAWANDEL Verlag/Herausgeber: Universum Verlag GmbH, Taunusstralle 54, 65183 Wieshaden

UND ARBEITSSCHUTZ N N
ZUSAMMENHANGEN www.universum.de

Jahrgang: 8. Jahrgang 2024




PA WEBPORTAL UND E-MAGAZIN: ONLINE

F A PORTAL | ©1
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| EMAGAZIN

Unsere Zielgruppe erreichen wir nicht nur mit dem Printmagazin, sondern
auch online. Uber das E-Magazin werden alle Printinhalte neu aufbereitet
auch online zur Verfiigung gestellt. Das ermdglicht einfaches Mitnehmen und
Lesen sowie Weiterleitung und Weiterempfehlung von Artikeln und praxis-
relevanten Inhalten von {iberall, fiir alle Endgeréate und jederzeit: Wahrend das
E-Magazin unter anderem mit allen Inhalten der Printausgabe den Abokunden
vorbehalten ist, werden einige Inhalte des Magazins auch kostenfrei auf der
Website zum Lesen angeboten. Dariiber hinaus gibt es im Newsbereich auch
kostenfrei und exklusiv fiir diesen Bereich erarbeitete Inhalte fiir die Praxis.

Charakteristik E-Magazin

Schwerpunkte: Das gesunde und sichere Unternehmen, Arbeitssicherheit,
Gesundheitsschutz, Nachhaltigkeit (Themenplan Seite 5).

Zielgruppe: Unternehmer, Geschéftsfiihrer, Fach- und Fiihrungskréfte,
Personaler, Entscheider, Verantwortliche im Bereich Sicherheit
und Gesundheit bei der Arbeit.

Erscheinungsweise: 6x im Jahr

Leser E-Magazin:  knapp 3.500

Bezugspreise 2024: Kombi Print & E-Magazin: 39,95 € inkl. MwSt. und Versand im Jahresabo
E-Magazin: 29,95 € inkl. MwSt. im Jahresabo

www.praevention-aktuell.de




PA THEMENPLAN: MAGAZIN / E-MAGAZIN

Schwerpunktthemen* PSA-Themen*

Ausgabe 1

Erscheinungsdatum:
23.2.2024

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:

25.1.2024/1.2.2024

Biirokonzepte

» Larmschutz
» Schallschutz

Ausgabe 2

Erscheinungsdatum:
22.4.2024

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:

14.3.2024/ 21.3.2024

Kiinstliche Intelligenz (KI)

» Brandschutz
» Atemschutz

Ausgabe 3

Erscheinungsdatum:
17.6.2024

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:

16.5.2024/ 23.5.2024

Fachkraftemangel

» Hautschutz
» UV-Schutz

Ausgabe 4

Erscheinungsdatum:
19.8.2024

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:

18.7.2024/ 25.7.2024

(Beinahe-)Unfalle

» Leitern und Tritte
» Absturzsicherung

Ausgabe 5

Erscheinungsdatum:
21.10.2024

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:

19.9.2024/ 26.9.2024

Smarte PSA

» Workwear
» Sicherheitsschuhe

Ausgabe 6

Erscheinungsdatum:
9.12.2024

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:

711.2024/ 14.11.2024

Datensicherheit

» Kopfschutz
» Gesichtsschutz

* Anderungen vorbehalten
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PRAVENTION AKTUELL

4.200,- €
MaBe:

2.200,- €

MafBe hoch:
im Anschnitt: 210 x 297 mm im Anschnitt: 105 x 297 mm

im Satzspiegel: 180 x 267 mm im Satzspiegel: 90 x 267 mm
Vorzugsplatzierungen: , MaBe quer:

Umschlagsseiten im Anschnitt: 210 x 148,5 mm

(U2/U3/U4): im Satzspiegel: 180 x 133 mm

5.200,- €

* Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

** Die Preise gelten fiir Beileger, die maschinell beigelegt werden konnen.
Muss aufgrund der Beilagen-Beschaffenheit manuell bestiickt werden,
entstehen hohere Kosten. Preise auf Anfrage.

Zu lhrem maBgeschneiderten KOMBI-Angebot
Print/Online beraten wir Sie gerne personlich.

1.490,- €

MaBe hoch:

im Anschnitt: 70 x 297 mm
im Satzspiegel: 61,5 x 267 mm
MaBe quer:

im Anschnitt: 210 x 99 mm
im Satzspiegel: 180 x 89 mm

WERBEFORMATE UND PREISE: PRINT
DIE ANZEIGEN

1.150,- €

MaBe hoch:

im Anschnitt: 52,5 x 297 mm
im Satzspiegel: 45 x 267 mm
Male quer:

im Anschnitt: 210 x 74,25 mm
im Satzspiegel: 180 x 67 mm
MaBe Ecke/anteilig:

im Anschnitt: 105 x 145,8 mm
im Satzspiegel: 90 x 133 mm

Gewicht bis 30 g: 120,- €  pro Tausend (fiir Teilbeilagen berechnen wir einen
Aufschlag von 10 %.) Format der Beileger maximal 200 x 290 mm.
Anlieferungsdatum der Beileger in der Druckerei jeweils 4 Wochen vor Erscheinen.

Beileger:™




-Y.\| WERBEFORMATE UND PREISE:
%z DER GATEFOLDER'

EDITORIAL | EDITORIAL
Ihre Anzeige: lhre Anzeige:

) 11 21
A Seite ‘ Seite

4.0

1 2 | 3
o |

(Ansicht: 1x aufgefaltet) (Ansicht: 2x aufgefaltet)
Anzeige 1/1 Seite (Klappe AuBenseite)
und Anzeige 2/1 Seite (Klappe Innenseite und U2)

Male:
Seite 1und 2: 204 x 297 mm
Seite 3: 207 x 297 mm

3 ganze Anzeigenseiten fiir 4.750,- € statt 6.266,— €

* Ausklappbare zweite Umschlagsseite
** Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.




-Ji§ UNSER TOP-ANGEBOT:
sssssy PREMIUM PARTNER
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Print und jrnpezs
E-Magazin
1/1
Seite

Anzeige 1/1 Seite, Advertorial Print 1/1 Seite
wahlweise auf einer und im E-Magazin,
Vorzugsplatzierung mit max. 1.500 Zeichen
der U2, U3 oder U4 plus 4 Bilder

und Firmenlogo

Zum Vorzugspreis von
3.650,- €
statt der kombinierten Einzelpreise von
6.696,=¢"

Veroffentlichung dieses Beitrags
fiir 6 Monate bei praevention-aktuell.de

* Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.




PA DRUCKVORGABEN

Technische Vorgaben fiir die Anlieferung der Druckdaten

Dateiformate

Geschlossene Dateien

» Bevorzugtes Dateiformat PDF/X3

» Alle im Dokument verwendeten Schriften sind einzubinden oder in Pfade umzuwandeln.
» Eingebundene Bilder miissen eine Auflosung von mind. 300 dpi aufweisen.

Dateiaufbau
Format:
Die BeschnittmalRe fiir eine angeschnittene Anzeige betragen an Kopf, FuR und Seiten 3 mm.

Farbauswahl:
Vierfarbseparation nach Euroskala-Standard. Schmuckfarben sind in CMYK umzuwandeln.
Gesamtfarbauftrag nicht tiber 300 %.

Belegausdrucke

Bitte liefern Sie zu jeder Anzeige einen verbindlichen Farbausdruck. Bei 4c-Anzeigen ben&tigen
wir fiir die Farbabstimmung beim Druck einen farbverbindlichen Digitalproof nach Prozess
Standard Offset 1S0 12647-2.

Dateniibergabe
Per E-Mail an redaktion@praevention-aktuell.de mit folgenden Angaben:
Titel, Ausgabe, Telefonnummer und Name des datenerstellenden Unternehmens, Datenprotokoll.

Gewibhrleistung

Es kann nur belichtet werden, was auf den Datentrdgern vorhanden ist. Fiir Abweichungen in
Texten, Abbildungen und insbesondere Farben kdnnen wir keinerlei Haftung iibernehmen. Der
Druck von 2c-, 3c- und 4c-Anzeigen ohne farbverbindlichen Proof erfolgt ohne Gewahrleistung.




-Y.\| WERBEFORMATE UND PREISE: ONLINE
%zl DIE ONLINE-ANZEIGE

Portal

Leaderboard Top (MaRe: 728 x 90 px)
750,-€

Full Banner Mitte (MaRe: 728 x 140 px)
650,- €

x 90 px)
p

650,-€

Full Banner Unten (MaRe: 728 x 140 px)
550,- €

~ Leaderboard Unten (MaBe: 728 x 90 px)

550,- €

Wide Sky-
scraper
(MaRe:
160 x 600 px)
750,-€'

* Alle Preise verstehen sich pro Monat zzgl. MwSt.
Alle Banner belegbar mit drei Anzeigen in Rotation.
Individuelle Buchungszeitrdume auf Anfrage.

Zu lhrem maBgeschneiderten KOMBI-Angebot
Print/Online oder von Portal/E-Magazin
sprechen Sie uns bitte an.

E-Magazin (offentlicher Bereich)

Datenanlieferung:

Per Mail an: anzeigen@praevention-aktuell.de

Madgliche Dateitypen: animierte gif-Datei; statische gif-, jpeg- oder png-Datei.
Maximale DateigroBe: 200 KB.




-7,.§§ WERBEFORMATE UND PREISE: ONLINE
sssces DIE INTERAKTIVE WEBSTORY

Als interaktive Webstories bezeichnen wir das multimediale Leistungsumfang:
Storytelling. Die erzdhlten Geschichten werden durch 10 interaktive Webstory-Slides

Video- und Audiosequenzen zu einem interaktiven Erlebnis » davon mindestens drei mit Bewegtbild (Video/Interview) und/oder Tonspur
fiir den Nutzer. » alle weiteren Slides als Bild/Text-Kombination (teilweise animiert)

Schauen Sie sich gerne unsere aktuellen Webstories an: Ein Vor-Ort-Termin beim Kunden mit einem Redakteur und Fotografen
https://praevention-aktuell.de/webstories (in Deutschland, europaisches Ausland mit Aufschlag)

Aufsetzen des Drehbuchs/Dramaturgie

e SR e Produktion der Webstory mit dem Storytelling von Pageflow

1 evcazn Abstimmung und Freigabe mit dem Kunden

Einbindung im E-Magazin/Portal

Kombinieren und sparen: Buchen Sie zusitzliche Reichweitenkanile!
Optionen finden Sie auf den nachfolgenden Seiten unter »Zusétzliche Reichweitenkanile«.

Preis: 5.600 €*

* Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.
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PRAVENTION AKTUELL

I A PORTAL | £ MAGAZIN
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O AuscasEN  THEMEN newserren I & Q

7w T ECHTE NACHHALTIGKETT BEGINNT MIT LANGLEBIGRET U0
OMFROMISSLOSER QUALITT [ee— |

Echte Nachhaltigkeit beginnt mit
Langlebigkeit und kompromissloser
Qualitét

ADVERTORIAL

STEITZ SECURA geht beim einen eiganen abgolut

4 Produkt. Denn das i dhr dafi, dass
Ressourcen ber den gesamten Produkizyklus hinweg geschont werden. SchieBlich muss ein langlebiges
Produk seliener ausgetauscht werden.

Recyclingantel in der ganten Schaltonsiruiion seh hoch

Gpermatens, Fute
Fubbetteinlage zv 62%.

wiederverwestos

(GREEN LABEL witd it den Modellen SALIX,PINUS, ROBINA und TILIA auf ex Messe 1A, vom 24_bis 27, OKlober 2023,

o rumemer €54 2u finden.

WERBEFORMATE UND PREISE: ONLINE
DAS ADVERTORIAL

Fiir die Advertorials liefern die Auftraggeber Texte und Bilder. Die Redaktion veredelt
inhaltlich die Vorlagen und bringt sie in das typische, hochwertige Look and Feel des
PRAVENTION AKTUELL-Magazins.

Leistungsumfang:

Bis 3.000 Zeichen inkl. Leerzeichen

Bis 4 Produktabbildungen oder Fotos

Bis 2 Backlinks

Content liefert der Kunde

Content wird redaktionell »veredelt«

Abstimmung und Freigabe mit dem Kunden

Einpflege im E-Magazin/Portal

Kombinieren und sparen: Buchen Sie zusitzliche Reichweitenkanile!
Optionen finden Sie auf den nachfolgenden Seiten unter »Zusatzliche Reichweitenkanale«.

Preis: 2.300,- €*

* Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.




-7,.§§ WERBEFORMATE UND PREISE: ONLINE
sesnal DER NEWSLETTER

- > (=] L35
Technische Lirmschutz-Magnahmen
Probleme mit der Darstellung? Hier im Browser anschauen.

Newsletter

Liarmschutz
September 2023

PRAVENTION AKTUELL

Lieber Herr Ruers,

La&rm bei der Arbeit stort nicht nur die Konzentration und Kommunikation
zwischen Kolleginnen und Kollegen, sondern ist haufig auch die Ursache
von Stress und Welche kénnen und
missen zur i bzw. von Larm zum
Schutz ihrer Beschaftigten ergreifen? Worauf gilt es zu achten?

Hilfreiche Tipps und Anregungen bietet Ihnen diese Newsletter-Ausgabe
von PRAVENTION AKTUELL. Viel Vergniigen mit der Lektiire winscht Ihnen

ihre inka Mahr

Unsere Lese-Empfehlungen

Den wichtigsten Sinn vor Lirm schiitzen

Das Gehor ist vielleicht das wichtigste menschi che Sinnesorgan. Es

* Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

Der Newsletter PRAVENTION AKTUELL biindelt in kompakter Form eine Aus-
wahl an relevanten Beitragen aus unseren verschiedenen Formaten. Er weist
auf Neuerungen, Events und Highlights hin und stellt damit nicht nur einen

begleitenden Service, sondern einen eigenen Mehrwert fiir die Zielgruppe dar.

Klick- und Offnungsraten:
Empfanger Offnungsrate effektive Klickrate

Durchschnitt rund 12.300

Ihre Werbemaoglichkeiten:

Content Ad »XL«
Bild 600 x 300 px; Textldnge bis 700 Zeichen 1.290,- €

Content Ad »L«
Bild 200 x 300 px; Textlénge bis 670 Zeichen 980,- €

Advertorial: Im Newsletter & sechs Monate auf der Plattform unter Markt-News

plus ein Bild 12.000 x 650 px (Plattform) und 600 x 300 px (Newsletter); .
Textldnge 1.500 bis 1.800 Zeichen 1.790,- €

Sondernewsletter nur mit Ihren Inhalten .
plus ein bis zwei Bilder; Textlange 4.000 bis 5.000 Zeichen 2.490,- €

Unterlagenschluss: jeweils 6 Arbeitstage vor Erscheinen




-7.§ WERBEFORMATE UND PREISE: ONLINE
susses DER NEWSLETTER

Themen- und Terminplan Newsletter 1. Halbjahr 2024* Themen- und Terminplan Newsletter 2. Halbjahr 2024*

Ausgabe | Termin Thema Ausgabe | Termin Thema

-

11.01.2024 Maschinensicherheit 13 04.07.2024 PSA Haut- und UV-Schutz

25.01.2024 | Betriebliches Gesundheitsmanagement (BGM) 14 18.07.2024 Umgang mit Gefahrstoffen

08.02.2024 Produktquartett** 08.08.2024 Produktquartett**

22.02.2024 Biirokonzepte 15.08.2024 (Beinahe-)Unfalle

07.03.2024 PSA Larm- und Schallschutz 05.09.2024 PSA Leitern und Tritte, Absturzsicherung

21.03.2024 Erste Hilfe 19.09.2024 Ergonomie

11.04.2024 Produktquartett** 10.10.2024 Produktquartett**

25.04.2024 Kiinstliche Intelligenz (KI) 24.10.2024 Smarte PSA

O 0 N AW DN

08.05.2024 PSA Brand- und Atemschutz 07.11.2024 PSA Workwear und Sicherheitsschuhe

-
o

23.05.2024 Schnittverletzungen 21.11.2024 Priifung von Arbeitsmitteln

-
-

06.06.2024 Produktquartett** 12.12.2024 Datensicherheit

-
N

20.06.2024 Fachkréftemangel 19.12.2024 PSA Kopf- und Gesichtsschutz

* Anderungen vorbehalten
** 4 Produkte, die Arbeit in Unternehmen sicherer und gesiinder machen




= 7.\ ZUSATZLICHE .
susses REICHWEITENKANALE

UNSERE WERBEFORMATE ‘ Durch unsere vielen Werbeformate ergeben sich attraktive
Kombinationsmdglichkeiten die lhnen eine erhdhte Reichweite

X Anzeige PRINT-Magazin |

Pro hinzugebuchtem Reichweitenkanal erhilt der Kunde
Banner-Werbung \ einen Preisnachlass von 10% auf den gebuchten Gesamtpaketwert.

] Advertorial \ garantieren.
|
|

Beispiel 1 Beispiel 2

1/1 Anzeige Print 4.200 € Advertorial 2.300 €*
Banner-Werbung Sonder-Newsletter +2.490 €
Leaderboard TOP + 750 € Banner Leaderboard (1 Monat) + 750 €*

Gesamt 4.950 € Gesamt 5.540 €
10% + 10% Preisnachlass -675€  10% + 10% Preisnachlass -1.108 €

TOTAL 4.275€ TOTAL 4.432€

Die Preise entnehmen Sie bitte den aktuellen Mediadaten
der PRAVENTION AKTUELL auf unserer Webseite.

eiderten KOMBI-Angebot
Print/Online beraten wir Sie gerne personlich. * Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.
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Foto: Ludger Staudinger - www.ludgerstaudinger.de
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REGEL-RECHT

DIE MEDIADATEN - 2024

Das Medienangebot flir

neue Gesetze, Verordnungen und
Regeln aus der Arbeitssicherheit und
dem Gesundheitsschutz
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Wolfgang Pfaff

Anzeigenvertrieb

Hirschgraben 20, 65183 Wiesbhaden
Telefon: +49 (0) 611 9030-234

Mobil:  +49 (0) 175 54 47 823

E-Mail:  wpfaff@universum.de

Im Auftrag der Universum Verlag GmbH

Elisabeth Hummel

Marketing

Telefon: +49 (0) 611 9030-371
E-Mail:  ehummel@universum.de

Inka Mahr
Redaktion
Telefon: +49 (0) 611 9030-377
E-Mail:  imahr@universum.de

Verlag

Universum Verlag GmbH
Taunusstralle 54, 65183 Wiesbaden
Internet: www.universum.de

Shop:  www.universum-shop.de



REGEL-RECHT

REGEL-RECHT

Kurzprofil

& rogairschtaktusiLge
__ Rogekgacri skumt

Anderungen kénnen
Konseguenzen haben.

Gedndert TRBA 130

in akuten
biologischen Gefahrenlagen” Technische
Regeln fiir Biologische Arbeitsstoffe
(TRBA)

S Sepmbe T3 | Tecisth R s Bologche NeRsTe TR

Vom 2112028
GR1BL M 38 vom 20072003 5 500)

jsche Arbeitstofe (TRBA) geben den Stand der
tsygiene s sonsige gescherte

Geéandert SGB VII - Siebtes Buch
Sozialgesetzbuch - Gesetzliche
Unfallversicherung - (Artikel 1 des
Gesetzes vom 7. August 1996, BGBL I 5.
1254)

5 Sepomn 105 | Gosuze

Gedndert Neue Arbeitsplatzgrenzwertz in
der TRGS 900
e 305 | T e Gttt 1G5

00 2023 wurden i Gereinsamen Ministerallat GHBL Ne 35,5755 156)

Der Branchendienst informiert monatlich kostenlos tiber neue oder
geanderte Gesetze, Verordnungen und Regeln aus den Themenfeldern
Arbeitssicherheit und Gesundheitsschutz.

Die kompakte Form blindelt die wichtigsten Informationen. Das spart
Fach- und Fuhrungskraften, die sich auf dem aktuellen Stand halten
mussen, kostbare Zeit.

Der integrierte Stellenmarkt schafft dariiber hinaus einen Mehrwert fur
den interessierten Nutzer und bietet Unternehmen die Mdglichkeit,
gezielt nach geeignetem Personal zu suchen.

»REGEL-RECHT aktuell« richtet sich an Sicherheitsingenieure, Fachkrafte
fur Arbeitssicherheit, Betriebsarzte, Sicherheitsbeauftragte und Fach-
und Fuhrungskrafte der Privatwirtschaft aller Branchen sowie des
offentlichen Dienstes.

Kostenloses Abonnement unter .



Die Website:

REGEL-RECHT

Leaderboard

Content Ad L

Content Ad XL

Superbanner

Fullbanner

* Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

Werbeformate und Preise*

lhre Werbemaglichkeiten: (Laufzeit: 1 Monat)

Leaderboard .
728x90 px 295~ €
Fullbanner .
728 %140 px 280~ €
Superbanner .
72890 px 250-€
Content Ad »XL« *
Bild 600 x 300 px; Textlinge bis 700 Zeichen 210- €
Content Ad »L« ‘
Bild 200 x 300 px; Textlinge bis 620 Zeichen 210- €

Weitere Formate nach Absprache moglich.
Die Zubuchung der Unterseiten ist fiir 2024 kostenlos!

Datenanlieferung/Dateiformate
GIF (auch animiert),JPG, PNG

20



Der Newsletter:

REGEL-RECHT

Content Ad L

Content Ad XL

Stellenanzeige

* Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

Werbeformate und Preise*

Ihre Werbemaglichkeiten: (Erscheinungsweise: monatlich)
Content Ad »XL«

*

Bild 600 x 300 px; Textlénge bis 700 Zeichen 490- €
Content Ad »L« )
Bild 200 x 300 px; Textlinge bis 620 Zeichen 370- €
Stellenanzeige .
350 Zeichen 275-€
Stellenanzeige Kombi )
Newsletter + Website (4 Wochen); 350 Zeichen 450- €

Premium-Partner

4 Content Ads »XL« (2x Newsletter, 2x Website) .

Bild 600 x 300 px; Textléinge bis 700 Zeichen 980,- €

Klick- und Offnungsraten:

Empfanger

Offnungsrate

Durchschnitt rund 4.650 52%

effektive Klickrate

55%

Datenanlieferung/Dateiformate
GIF,JPG,PNG

21



REGEL-RECHT

i

Der Newsletter:

- e - (=] ™ v B9 Bewegen
REGEL-RECHT ®
na
== ™

Anderungen kénnen

Konsequenzen haben.

DGUV Information 207-001 Sicheres Arbeiten mit therapeutischen
Druckkammern
10, Oktober 2023 | DGUV Informationen

DGUV 250-005 bei Verdacht auf
beruflich bedingte Hauterkrankungen
10, Oktober 2023 | DGUY Informationen

VDI 2089 Blatt 1 Technische Gebaudeausriistung von
Schwimmbidern — Hallenbidern
10, Oktober 2023 | VDI

VDI 2463 Blatt 3 Messen von Partikeln — Erfassung von

Terminplan

Partikeln und
in AuBenluft und Innenraumluft — Aktive Probenahme mittels Low-
Volume-Sampler
10, Oklober 2023 | VDI

VDI/bS 2552 Blatt 11.5 Building Information Modeling —

10, Oktober 2023 | VDI

VDI/bS-EE 2552 Blatt 11.8 Building Information Modeling (BIM) —

10, Oktaber 2023 | VDI

VDI 2595
10, Oktober 2023 | VDI

1 09.01.2024 02.01.2024
2 06.02.2024 26.01.2024
3 05.03.2024 26.02.2024
4 09.04.2024 28.03.2024
5 07.05.2024 26.04.2024
6 04.06.2024 24.05.2024
7 02.07.2024 21.06.2024
8 06.08.2024 26.07.2024
9 03.09.2024 23.08.2024
10 01.10.2024 20.09.2024
11 05.11.2024 25.10.2024
12 03.12.2024 22.11.2024

22
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN
FUR WERBEFORMATE

1.  Geltungsbereich

1.1 Die nachfolgenden Allgemeinen Geschéaftsbedingungen
(im Folgenden »AGB« genannt) gelten fiir alle Vertrage des
Verlages mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen
Rechts und offentlich-rechtlichen Sondervermdgen iber die
Veroffentlichung von Werbeformaten in Printmedien und im
Internet.

1.2 AGBs des Auftraggebers werden nicht anerkannt, es sei
denn, der Verlag stimmt ihrer Giiltigkeit ausdriicklich zu.

2. Werbeformatauftrag

2.1 »Werbeformatauftrag« im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag iiber die
Veroffentlichung eines oder mehrerer Werbeformate zu festen
Terminen oder zum Abruf durch den Auftraggeber innerhalb
eines vereinbarten Zeitraums zum Zweck der Verbreitung in
einer Druckschrift oder im Internet.

2.2 Der Vertrag kommt zustande mit der schriftlichen Auf-
tragsbestatigung durch den Verlag.

3. Werbeformatabruf

Werbeformate, fiir die die Anzahl der Verdffentlichungen,
nicht jedoch der Zeitpunkt der Veréffentlichung, festgelegt
ist (Werbeformate auf Abruf), sind, sofern nichts anderes
vereinbart worden ist, zur Verdffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist in einem Auf-
trag das Recht zum Abruf einzelner Werbeformate einge-
raumt, so ist der Auftrag insgesamt innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen des ersten Werbeformates abzuwickeln, sofern
das erste Werbeformat innerhalb der in Satz1 genannten
Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

4.  Erstattung von Nachlassen und Rabatten

Werden einzelne oder mehrere in einem Auftrag vereinbarte
Abrufe aus Umstéanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu

vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

5.  Ablieferung von Werbeformatvorlagen

Vorlagen fiir Werbeformate, die erklartermaBen ausschlieB-
lich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift oder zu einem be-
stimmten Zeitpunkt oder an bestimmten Pldtzen im Internet
verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigen-
schluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiihren ist. Bei Nichteintreffen der Druck-
daten bis zum in der Auftragsbestatigung genannten Druck-
unterlagenschluss berechnet der Verlag einen pauschalen
Aufpreis von 100 €.

6. Redaktionell gestaltete Werbeformate

Werbeformate werden als solche, vom Verlag mit dem Wort
»Advertorial« deutlich kenntlich gemacht. Der Verlag behalt
sich auRerdem vor, Werbeformate, die nicht eindeutig als
solche erkennbar sind, durch einen Rahmen grafisch vom
redaktionellen Umfeld abzugrenzen.

7.  Ablehnung der Werbeformatverdffentlichung

7.1 Der Verlag behilt sich - ohne Anerkennung einer ent-
sprechenden Uberpriifungspflicht - vor, die Verdffentlichung
von Werbeformaten wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertig-
ten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt
oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annah-
mestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

7.2 Die Ablehnung der Verdffentlichung wird dem Auftrag-
geber unverziiglich mitgeteilt.

8.  Werbeformatvorlagen und Proofs

8.1 Fiir die rechtzeitige Lieferung der Werbeformatdaten und
die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Vorlagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Sie miissen den technischen
Vorgaben des Verlages entsprechen. Fiir erkennbar ungeeig-
nete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag un-
verziiglich Ersatz an. Bei Verzdgerung der Datenanlieferung
fiir Banner durch den Auftraggeber kann eine rechtzeitige
Veroffentlichung seitens des Verlags nicht garantiert werden.

8.2 Der Verlag beriicksichtigt alle Korrekturen, die ihm inner-
halb der bei Ubersendung der Proofs genannten Frist mitge-
teilt werden. Proofs werden vom Verlag nicht geliefert.

8.3 Die Kosten fiir Anderungen der Werbeformate, die der
Verlag auf Wunsch des Auftraggebers vornimmt, trdgt der
Auftraggeber.

9.  Mingelhaftung, Haftung

9.1 Der Auftraggeber hat das Werbeformat unverziiglich
nach seiner Veroffentlichung auf etwaige Mangel hin zu iiber-
priifen. Offensichtliche Mangel sind dem Verlag innerhalb von
einer Woche ab Verdffentlichung schriftlich mitzuteilen, an-
dernfalls gilt das verdffentlichte Werbeformat als genehmigt.

9.2 Entspricht das verdffentlichte Werbeformat ganz oder
teilweise nicht der vertraglich vereinbarten Beschaffenheit,
hat der Auftraggeber Anspruch auf Vergiitungsminderung
oder Verdffentlichung eines einwandfreien Ersatzwerbefor-
mates, soweit der Zweck des Werbeformates beeintrachtigt
wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfiir gesetzte angemes-
sene Frist verstreichen oder ist das Ersatzwerbeformat
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht
auf Vergiitungsminderung oder Riickgangigmachung des Auf-
trages.




9.3 Der Verlag haftet unbeschrankt nur fiir Vorsatz und grobe
Fahrlassigkeit. Fiir einfache Fahrldssigkeit haftet der Verlag -
auBer bei Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesund-
heit - nur, sofern vertragstypische Pflichten verletzt worden
sind. In diesem Fall ist die Haftung des Verlages beschrankt
auf den vorhersehbaren und vertragstypischen Schaden.

9.4 Im Ubrigen sind Schadensersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und
unerlaubter Handlung ausgeschlossen. Schadensersatzan-
spriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind
beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf
das fiir das betreffende Werbeformat oder Beilage zu zahlen-
de Entgelt. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

10. Zahlungsbedingungen

10.1 Die Rechnungstellung durch den Verlag erfolgt jeweils
nach Verdffentlichung eines Werbeformates; zahlbar inner-
halb 14 Tagen netto.

10.2 Rechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste er-
sichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungs-
frist vereinbart ist. Es besteht keine Mdglichkeit der Voraus-
zahlung.

10.3 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie
die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Werbe-
formate Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Werbefor-
matabschlusses das Erscheinen weiterer Werbeformate ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhzngig zu machen.

11. Anzeigenbeleg

Der Verlag liefert auf ausdriicklichen schriftlichen Wunsch
einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Werbefor-
matauftrages werden Werbeformatausschnitte, Belegseiten
oder vollstdndige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Ver-
offentlichung und Verbreitung des Werbeformates.

12. Garantie und Nutzungsrechtseinraumung

12.1 Der Auftraggeber steht dafiir ein, dass er alle fiir die
Veroffentlichung des Werbeformates erforderlichen Rechte
besitzt. Er alleine tragt die Verantwortung fiir die rechtliche
Zuldssigkeit des Inhalts und der Ausgestaltung der fiir die
Verdffentlichung vorgesehenen Text- und Bildmaterialien so-
wie eventuell mitgelieferter Werbemittel. Insofern stellt er
den Verlag von allen eventuellen Anspriichen Dritter frei, die
diese im Zusammenhang mit der Verdffentlichung des Werbe-
formates gegen den Verlag erheben werden.

12.2 Der Auftraggeber ist zudem verpflichtet, den Verlag
liber jegliche Beanstandung der verdffentlichten Werbefor-
mate durch Dritte (Abmahnungen, einstweilige Verfligungen,
Klagen) unverziiglich zu unterrichten und den Verlag, soweit
diese gegen ihn gerichtet sind, mit Informationen und zur
Verfiigung zu stellenden Unterlagen zu unterstiitzen.

12.3 Der Auftraggeber raumt dem Verlag dariiber hinaus an
den Werbeformatinhalten und -ausgestaltungen alle fiir die
Verdffentlichung in dem vertraglich vereinbarten Umfang
erforderlichen Nutzungsrechte ein, insbesondere das Recht
zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Verdffentlichung, offent-
lichen Zugénglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank
und Abruf aus einer solchen und Bearbeitung.

13. Allgemeines

13.1 Der Werbeformatauftrag unterliegt dem Recht der Bundes-
republik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts (CSIG).

13.2 Erfiillungsort fiir alle Pflichten des Verkdufers ist der
Sitz des Verlages.

13.3 Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Perso-
nen des offentlichen Rechts oder bei &ffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnver-
fahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichts-
stand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss
seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart.

14. Technische Vorgaben fiir die Anlieferung der Daten

14.1 Dateiformate Print: Geschlossene Dateien

» Bevorzugtes Dateiformat PDF/X3

» Alle im Dokument verwendeten Schriften sind einzubinden.

» Eingebundene Bilder miissen eine Aufldsung von mindes-
tens 300 dpi aufweisen.

14.2 Dateiaufbau Print: Format

Die Beschnittmale fiir eine angeschnittene Anzeige betragen
an Kopf, FuB und Seiten 3 mm. Farbauswahl durch Vierfarb-
separation nach Euroskala-Standard. Schmuckfarben sind in
CMYK zu wandeln.

14.3 Dateiformate Digitale Werbeformate

Die Datenanlieferung bitte an: wpfaff@universum.de.

Fiir Inhalt, Produktion und rechtzeitige Anlieferung der Daten
ist der Auftraggeber verantwortlich.

» Dateiformate fiir Bilder: JPG-, PSD-Datei

» Format fiir Titelbild in 1200 x 650 px

» Textformat in .doc




